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CITY&LIFE N0 28 特 葉 ★ 都 市 と 広 告

広告は社会や経清の高解 ヒとともに、より拡大充実してきた。広告の手法はメディアを利用するということにとどまらず、8o
年代の経済活況期にはテーマパークという都市施設にまで組み込まれてきた。都市と広告は切っても切れない関係にあるだろう。
しかし、景気後退とともに都市と広告の螢月決態は崩れ始めている。改めて都市と広告の関係について検証してみたい。

CO NTENIS

広告化社会と建築……メディアを空間イヒする営み

〈対談〉 平成の東京……広目七社会が終洒し都市は変容する 限研吾・ 権木野衣

〈ケーススタディ〉 都市を広告する

世界の屋外広告

「屋外広告は都市の顔」か 坂野長美

〈ルボ〉 広告効果が期待される都市空間

CHRONOLOCio工 MAP 194,一 ,3

● 市を朽いた人々 11) 松 江
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